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Fortalecendo lacos, impulsionando o futuro
com grande satisfacdo, apresentamos a 5°?
edicdo da revista CAMBRAPER, um espaco
consolidado de informacdo, analise e debate
sobre os temas-chave que fortalecem a
relacdo comercial e de investimento entre
Peru e Brasil. A cada edi¢do, reafirmamos
nosso compromisso de fomentar o}
intercambio de conhecimentos e
oportunidades, <criando pontes para o
desenvolvimento sustentavel e a integracado
econOmica.

Nesta edi¢cdo, abordamos temas de grande
relevancia, desde o impacto da inteligéncia
artificial nos negdcios até o papel estratégico
da infraestrutura logistica no comércio
bilateral. Conversamos com lideres do setor,
como Jorge Viana, presidente da APEX Brasil,
que compartilha sua visdao sobre o comércio
exterior, e Alexis Marquina, CEO da Peru
Ferias, que analisa a evoluc¢do das plataformas
comerciais no pais. Também exploramos as
oportunidades de investimento em
Lambayeque, wuma regido-chave para a
integracdo com o Brasil, e analisamos
tendéncias como a influéncia da cultura
organizacional na competitividade
empresarial.

A missdo da CAMBRAPER ¢é clara: ser um
catalisador do crescimento e da colaboracao

entre empresarios peruanos e brasileiros. Continuaremos promovendo eventos, didlogos e
estratégias que permitam que nossas nac¢des cres¢gam juntas em um ambiente cada vez mais

dindmico.

Agradecemos a nossos colaboradores, aliados e leitores por nos acompanharem nesta
jornada. O comércio e o investimento sdo motores do desenvolvimento e, na CAMBRAPER,
estamos comprometidos em fortalecer esses lagos para o futuro.

RAFAEL TORRES MORALES
Presidente CAMBRAPER



Tenologia

Adquirindo novas
habilidades com a I|.A.

Andrés Acosta Chdvez
CEO da Aura Systems

“A tecnologia de IA fortalece a
tomada de decisdes seguras e
transforma a alfabetizacao digital
em uma necessidade”

Desde o lancamento do ChatGPT em
novembro de 2022, a inteligéncia artificial (1A)
comec¢ou a transformar a maneira como as
empresas gerenciam seus processos internos
e modelos de negdécios, buscando maior
eficiéncia e produtividade. A adog¢ao da IA nos
coloca a beira de uma transformacdao sem
precedentes, comparavel apenas a Uultima
revolucdo industrial, e esta revolucionando
setores como juridico, bancario, seguros e
mercados de capitais, além de varejo,
turismo, saude e energia.




‘ O futuro dos
negocios nao sera
impulsionado
apenas pela IA, mas
pelas pessoas que
souberem
aproveita-la

Atecnologia de IA fortalece a tomada de
decisbes seguras e transforma a
alfabetizacao digital em uma
necessidade.

Adquirir habilidades em inteligéncia
artificial nao requer apenas
investimentos das empresas, mas
também iniciativa individual, estudo e
esforco constante dos colaboradores. A
experiéncia e 0  conhecimento
especializado de cada colaborador sao
ativos  valiosos para qualquer
organiza¢ao. No entanto, a medida que
a IA assume um numero crescente de
tarefas, existe o risco de perda desse
conhecimento acumulado. Preservar
esse conhecimento é crucial para que
uma empresa possa navegar em
tempos de incerteza.

Um exemplo claro é o dos pilotos de
avido: quando surge uma situacdo
inesperada, o piloto automatico é
desativado, e os pilotos assumem o
controle, momento em que precisam
saber como agir. Dai a importancia de
desenvolver e manter a experiéncia do
pessoal.

Embora a IA evolua rapidamente,
aprender a utilizad-la pode inicialmente
reduzir a produtividade, um processo
gue se compensa, como se diria

popularmente, com "deixar o machado
de lado para aprender a usar uma
motosserra”. Também é essencial a
medicdo precisa da produtividade:
empresas como Microsoft ou Google
utilizam a IA para definir o que medir,
como medir e, assim, otimizar a
producao e o desempenho de suas
equipes.

Nenhuma outra inovacdao na histéria
avancou tao rapidamente. O futuro dos
negocios nao sera impulsionado apenas
pela IA, mas pelas pessoas que souberem
aproveita-la eficazmente.

A 1A continua sendo uma ferramenta,
enquanto as pessoas sdo a peca central.
O verdadeiro potencial é alcancado com
uma alfabetizacao tecnologica
aprimorada, um modelo de negdcios
bem estruturado e processos que
integrem os humanos com seus
"copilotos" de IA. Para isso, os talentos
devem se familiarizar com as

capacidades da IA e aprender a utiliza-las

N

da melhor maneira possivel




Negobcios

A mineracao no Peru

Giorgio Albertini
Socio Principal da Albertini Abogados

“0O Peru esta sendo, pela terceira vez,
sede do forum APEC, Cooperagao
Econdmica Asia-Pacifico, que reune
importantes lideres dessa regiao,
consolidando seu protagonismo como
hub internacional®.

A mineracao no Peru apresenta indicadores
positivos neste ano, mostrando numeros
expressivos de crescimento. Segundo a
Direcao Geral de Promocdo e
Sustentabilidade Mineral do Ministério de
Energia e Minas (MINEM), o investimento em
minera¢do superou os US$ 406 milhdes em
agosto, registrando um crescimento de 3,6%
em relacdo ao valor declarado em julho (US$
392 milhoes).

Além disso, o investimento acumulado até
agosto de 2024 ja ultrapassa os US$ 2,918
bilhdes, representando uma variacao positiva
de 7,5% em comparacdo com o valor
acumulado de janeiro a agosto de 2023 (US$
2,715 bilhdes).




Aprofundando a analise, entre janeiro e
agosto deste ano, o investimento em
equipamentos de mineracao registrou
um aumento de 30,8% em relagdo ao
mesmo periodo de 2023, além do
crescimento de 24,7% na exploracao
mineral e um aumento significativo na
area de plantas de beneficiamento.

Em relacdo a producdao, o MINEM
reporta aumentos expressivos em
agosto deste ano em metais-chave
como cobre (10,7%), prata (30,0%),
chumbo (10,1%), estanho (5,0%) e
molibdénio (42,4%), em comparacao
com os resultados registrados no
mesmo més de 2023.

No que se refere a analise acumulada,
de janeiro a agosto de 2024, observa-se
um  crescimento  significativo na

producdo da maioria dos principais
produtos, como ouro (10,5%), prata
(13,6%), chumbo (9,6%), ferro (1,5%),
estanho (44,7%) e molibdénio (30,3%),

em relagdo ao mesmo periodo de 2023.

Em 5 de novembro, a agéncia de
classificagdo Fitch Ratings elevou a
perspectiva de classificacdo da divida do
Peru, de negativa para estavel, e
ratificou a classificacao de risco emissor
(IDR) de longo prazo em moeda
estrangeira e local do pais em BBB.

éé

O Peru tem uma
vantagem
competitiva
importante ao ser
um dos principais
produtores de
minerais




De acordo com a Fitch, essa
classificacdo se baseia em uma sdlida
liquidez externa, um histérico de
estabilidade macroecondmica e um
marco de politicas disciplinado.

Neste  contexto de indicadores
positivos, é fundamental destacar a
Politica Nacional Multissetorial de
Mineracdao até 2050 (PNMM 2050), que
busca promover o desenvolvimento
equitativo do setor com uma visdao de

longo prazo, incentivando 0
investimento e impulsionando praticas
de mineracdo sustentavel e
responsavel.

A PNMM 2050 exigira o compromisso
dos setores que fazem parte do Grupo
de Trabalho Multissetorial, sob a
presidéncia do MINEM. Esses incluem
0s ministérios da Economia e Financas,
Habitacdo, Construcdo e Saneamento,
Cultura, Meio Ambiente, Saude, Interior,
Transportes e Comunicacdes, além da

Presidéncia do Conselho de Ministros.

Além disso, atualmente esta em
desenvolvimento a implementacao da
Janela Unica Digital (VUD), que visa
oferecer ao titular de mineracdao uma
rota mais eficiente e clara para realizar
todos os tramites necessarios, desde a
solicitagdo de uma concessao mineral
até a obtencdo da permissdao para
atividades de exploracao.

Na data de redacdo deste artigo, o Peru
esta sendo, pela terceira vez, sede do
forum APEC, Coopera¢do Econdmica
Asia-Pacifico, que relne importantes
lideres dessa regido, consolidando seu
protagonismo como hub internacional.

Finalmente, deve-se destacar que o
Peru tem uma vantagem competitiva
importante por ser um dos principais
produtores de minerais estratégicos,
como cobre, prata e zinco, essenciais
para as tecnologias de energia limpa.

Essa vantagem competitiva, somada ao
atual enfoque do Estado em garantir
que as politicas mineradoras estejam
alinhadas as tendéncias globais de
sustentabilidade e  transparéncia,
precisa ser consolidada de maneira
eficiente e mantida ao longo do tempo.
Dessa forma, o Peru podera continuar
sendo reconhecido ndo apenas por sua
producdo, mas também por sua
promoc¢do da mineragao responsavel e
sustentavel, com um firme
compromisso com padrdes ambientais
e sociais.

Fontes: MINEM e Didrio El Comercio







no setor de alimentos e bebidas.

1. Carnes e Derivados:

As carnes brasileiras, especialmente a
carne bovina e o frango, sao de alta
qualidade e atendem aos padrdes
internacionais. Essa vantagem, somada
a crescente demanda por proteinas
animais no Peru, tem favorecido a
penetracdo desses produtos no
mercado peruano. Além disso, as
melhorias no  acesso  sanitario
facilitaram ainda mais sua exportacao.

2. Café e Cacau:

O Brasil é um dos maiores produtores
de café e cacau do mundo. Esses
produtos possuem grande potencial no
mercado peruano, especialmente entre
os consumidores de alto poder
aquisitivo que buscam produtos de
qualidade superior.

3. Produtos Processados:

Sucos, conservas, molhos e outros
produtos  processados tém  alta
demanda no Peru, especialmente
aqueles que oferecem conveniéncia e
valor agregado. As marcas brasileiras
podem aproveitar esse nicho para se
posicionarem em um mercado em
crescimento.

4. Produtos Agricolas:
A soja e o milho brasileiros possuem
grande potencial no Peru,

especialmente devido a sua importancia
na producdo alimenticia e a capacidade
de abastecer a industria peruana com
produtos de alta qualidade.




5. Gestao da Cadeia de Suprimentos:
As diferencas na qualidade dos
produtos e as dificuldades logisticas
podem afetar a frescura e a
disponibilidade dos produtos. A gestao
eficiente da cadeia de suprimentos é
essencial para garantir que os produtos
cheguem em condi¢bes ideais aos
consumidores peruanos.

6. Barreiras Culturais e de Mercado:

As diferencas culturais entre os dois
paises podem influenciar a aceitacao de
certos produtos. E necessario
desenvolver estratégias de marketing
que se adaptem as preferéncias e
costumes locais para garantir uma
maior penetra¢do no mercado peruano.

Oportunidades de Melhoria Através
da Infraestrutura

Um dos grandes avancos que pode
melhorar significativamente o comércio
bilateral é o desenvolvimento de
infraestruturas logisticas-chave.

O megaporto de Chancay é uma das
infraestruturas mais promissoras. Esse
porto, que conectara diretamente o
Peru com a Asia, reduzird os tempos de
envio entre a América do Sul e a China
entre 20% e 40%, facilitando o comércio
entre Brasil e Peru e reduzindo os custos
logisticos associados ao transporte
maritimo.

Além disso, a Rodovia Interoceanica do
Sul, apesar de seus 14 anos de
operacdo, ainda enfrenta desafios em
termos de infraestrutura nos pontos
fronteiricos. Melhorar essa rodovia,
juntamente com a implementacdao de
uma linha ferroviaria entre os dois
paises, seria fundamental para otimizar
o fluxo de mercadorias.

Conclusao:
Futuro Préspero

Cooperacdo para um

Para superar esses desafios e aproveitar
ao maximo as oportunidades, é
fundamental que Peru e Brasil
trabalhem juntos em um programa
binacional que aborde os principais
obstaculos.

Isso inclui melhorar a coordenagdo
regulatoria, investir em infraestrutura
logistica e promover a capacitacao dos
exportadores. A implementacdo de
tecnologia na gestdao aduaneira e a
melhoria das rotas de transporte
contribuirdo para reduzir custos e
aumentar a eficiéncia, garantindo que o
comércio de alimentos e bebidas entre
os dois paises continue crescendo e
beneficiando ambas as economias.

Somente por meio de uma colaboracdo
estreita entre os setores publico e
privado sera possivel transformar as
oportunidades do comércio bilateral de
alimentos e bebidas em uma realidade
prospera para Brasil e Peru.
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A cultura
organizacional como
vantagem competitiva:
uma abordagem entre
Brasil e Peru

Maria del Carmen Portocarrero Varela
CEO Headhunter e Especialista em
Gestao de Talentos Humanos,
fundadora e Diretora Executiva da
Inspira - MPV Consultores Associados.

“Mais do que um conjunto de normas
ou valores declarados, a cultura
organizacional define o carater de
uma empresa, o comportamento
coletivo de seus integrantes e a
capacidade da organizacao de se
adaptar as mudancgas”.

Neste mundo globalizado, a cultura
organizacional tornou-se um fator-chave para
O sucesso empresarial e, sem duvida,
constitui uma vantagem competitiva. Ao
longo da minha trajetdéria profissional, tanto
em organismos internacionais (ONU) quanto
em corporac¢des globais (EY, PwC, Novartis,
APM Terminals, Ransa, entre outras), e no
meu papel atual como CEO e fundadora de
uma consultoria, pude observar que a cultura
organizacional é o elemento diferenciador
que impulsiona ou limita o desenvolvimento
das empresas, tanto no nivel local quanto
internacional. Mais do que um conjunto de
normas ou valores declarados, a cultura
organizacional define o carater de uma
empresa, 0 comportamento coletivo de seus
integrantes e a capacidade da organizacdo de
se adaptar as mudancas e enfrentar novos

-
-
-

—




desafios, especialmente quando se
trata de desafios binacionais..

A magia da cultura

Como aponta Roberto Mourey, CEO e
fundador da Mettaliderazgo, consultoria
em Cultura de Alta Velocidade, "a
cultura  impacta  diretamente o
comportamento e os resultados da
organizacdo; a cultura da organizacao é
como o carater das pessoas." Assim
como a personalidade de um individuo

influencia suas decisdes e
relacionamentos, a cultura
organizacional molda as atitudes e
comportamentos de seus

colaboradores, impactando a forma
COMO uma empresa opera, inova e
cresce no mercado.

Empresas bem-sucedidas reconhecem
que sua vantagem competitiva ndo
reside apenas em seus produtos ou
servicos, mas também na sua
capacidade de construir uma cultura
organizacional alinhada com sua missao
e visdo. Um ambiente de trabalho onde
os valores compartilhados  sao
prioridade fomenta 0
comprometimento, a produtividade e a
inovacao, fatores essenciais em um
ambiente empresarial dinamico. E isso
se traduz ndo apenas na maneira de
fazer negodcios dentro de empresas
individuais, mas também na cultura
empresarial dos paises em geral.

éé
A cultura
organizacional
molda as atitudes e
comportamentos de
seus colaboradores

A conexao cultural entre Brasil e Peru

Essa abordagem, portanto, torna-se
ainda mais relevante no contexto do
Brasil e do Peru, dois paises com
profundas raizes culturais que se
refletem em sua forma de fazer
negocios. Ambos compartilham uma
heranca diversa, com influéncias
indigenas, africanas e europeias,
resultando em uma riqueza cultural que
impacta tanto a vida social quanto o
ambiente empresarial.

No mundo dos negdcios, conhecer e
compreender essas diferencas e
semelhancas culturais, que de uma
forma ou outra se refletem na cultura
organizacional das empresas e na
maneira de fazer negdcios em cada pais,
€ essencial para estabelecer relacbes
comerciais eficazes. Essas culturas
organizacionais influenciam, como ja foi
observado, a forma como as empresas
tomam decisfes, gerenciam equipes e
negociam acordos.

Nesse sentido, a integracdo econémica
entre Brasil e Peru tem sido fortalecida
por projetos estratégicos que

facilitaram o comércio e a cooperacdo




entre as duas nacles, considerando
essa ponte cultural-organizacional e as
relacdes que dela decorrem.

Integracao binacional e
oportunidades comerciais: o porto de
Chancay e a rodovia Interoceanica.

Um dos desenvolvimentos mais
significativos nessa integracao
binacional é o porto de Chancay,
localizado a setenta quildbmetros ao
norte de Lima. Este projeto,
desenvolvido com investimento chinés,
representa uma das infraestruturas
logisticas mais ambiciosas do Peru. Sua
construcao gerou mais de sete mil e
quinhentos  empregos, diretos e
indiretos, e seu calado natural, superior
a dezesseis metros, permitird receber
embarcacbes de grande  porte,

facilitando o acesso a mercados da Asia,

Europa e América, fortalecendo,
naturalmente, o comércio entre Peru e
Brasil.

Mas ndo apenas isso. O porto também
consolidara o Peru como um hub
estratégico na rede de comércio
internacional. A otimizacdo  do
transporte de mercadorias reduzira
custos e prazos logisticos, beneficiando
as empresas exportadoras de ambos os
paises e promovendo um maior
intercambio comercial.

Outro pilar essencial nessa integracao
internacional, especificamente entre
Peru e Brasil, € a rodovia Interoceanica.
Com uma extensao de mais de dois mil e
quinhentos quildmetros no territdrio
peruano, essa via conecta os portos do
Pacifico ao Atlantico, atravessando
regides estratégicas como Arequipa,
Puno e Madre de Dios. Mais do que uma
simples conexao terrestre, essa rodovia
facilitou o comércio e abriu novas
oportunidades para empresas de ambos
os lados do continente, permitindo-lhes
acessar mercados internacionais de
maneira mais eficiente.

Oportunidades comerciais em um
contexto global

No cenario global atual, Brasil e Peru
emergem como atores-chave na
economia sul-americana. Por isso, a
Camara de Comércio Brasil-Peru
desempenha um papel fundamental
ndo apenas no fortalecimento das
relagdes comerciais, mas também no
fortalecimento das relacdes
culturais-organizacionais, promovendo
redes de contato, eventos de integracao
comercial e grupos de trabalho,
impulsionando setores estratégicos de
interesse comum, questdes ambientais
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e de sustentabilidade, bem como

investimentos e oportunidades
empresariais que beneficiam tanto
empresas consolidadas quanto
pequenas e médias empresas (PMEs).

O crescimento da relacdao comercial
entre os dois paises nao depende
apenas da infraestrutura, mas também
da compreensdao mutua de suas
culturas nacionais e organizacionais. A
capacidade de adaptagcédo e o
conhecimento dos valores empresariais
de cada pais permitirdo construir
aliancas mais soélidas e sustentaveis ao
longo do tempo.

€8 A otimizacao do
transporte de
mercadorias

reduzira custos e

prazos logisticos

\NICA SUR

BRASIL

=
- BOLIVIA

Conclusao

A cultura organizacional €, portanto,
uma ferramenta estratégica que
determina o sucesso ou a estagnacdo de
uma empresa, especialmente no cenario
internacional desafiador. No contexto da
integracdo entre Brasil e Peru,
compreender e gerenciar a cultura
organizacional torna-se ainda mais
relevante, pois facilita o estabelecimento
de relacdes comerciais bem-sucedidas e
promove O crescimento sustentavel e
harmonioso de ambas as economias.

Por meio de projetos estratégicos como
o porto de Chancay e a rodovia
Interoceanica, apenas dois exemplos de
muitos outros possiveis, estdo sendo
criadas  novas oportunidades para
fortalecer a cooperacdo entre as duas
nacdes e suas economias. Ao combinar
infraestrutura de ponta com um
profundo entendimento da cultura
empresarial de cada pais, é possivel
maximizar as oportunidades comerciais
e gerar um impacto positivo no
desenvolvimento econémico e social da
regiao.
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ENTREVISTA A:

Jorge Viana

Presidente da
APEXBRASIL

1. Qual é o papel da ApexBrasil no
fortalecimento das relacoes
comerciais com o Peru e como atua
para melhorar a integracao
econdmica entre os dois paises?

A ApexBrasil (Agéncia Brasileira de
Promocdo de Exportacdes e
Investimentos) desempenha um papel
fundamental no fortalecimento das
relacdes comerciais e na integracao
econdmica entre o Brasil e o Peru. A
Agéncia participa diretamente do
estimulo as exportac¢des brasileiras, da
atracdo de investimentos e da
promoc¢do de parcerias comerciais e
tecnolégicas.

A missdao da ApexBrasil é facilitar o
acesso das empresas brasileiras ao

Entrevista

Foto: Geraldo Magela/Agéncia Senado

mercado peruano, organizando missdes
comerciais, participacbes em feiras e
eventos de negdcios, além de oferecer
apoio técnico e assessoria as empresas
que buscam exportar seus produtos ou
servicos. Além disso, apoia a adaptacao
das empresas brasileiras aos requisitos
regulatorios e culturais do mercado
peruano, facilitando sua entrada e
permanéncia no pais vizinho. Também
promove a colaboracao entre os setores
privados de ambos os paises para
identificar oportunidades e formas de
cooperacao para fortalecer as cadeias
produtivas.

Entre as principais a¢des da ApexBrasil
com o Peru, destacam-se: o0
mapeamento de oportunidades,
estudos de inteligéncia de mercado,
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elaboracdao e manutencdo de projetos
setoriais que consideram o Peru como
mercado prioritario, bem como acdes
de promog¢do comercial nos setores de
alimentos, bebidas e agronegdcios; casa
e construcdo; moda; maquinas e
equipamentos; e saude.

2. Como a ApexBrasil colabora com o
setor privado e com os governos de
ambos os paises para promover
novos investimentos e
oportunidades de negédcios?

A ApexBrasil trabalha em estreita
colaboracdo com o setor privado e os
governos do Brasil e do Peru para
promover novos investimentos e

oportunidades de negdcios, criando um
ambiente favoravel a cooperacdo e ao
crescimento econdémico bilateral.

00 O Brasil é
atualmente o
terceiro maior

parceiro comercial

do Peru e o principal
na América do Sul

A Agéncia organiza e participa de
missdes empresariais e encontros de
negocios que reunem representantes
do setor privado e governamental. Esses
eventos podem ocorrer em feiras
internacionais, seminarios e workshops,
oferecendo aos empresarios uma
plataforma para se conectar com
autoridades governamentais e possiveis
parceiros comerciais.

No ultimo ano, a ApexBrasil realizou
uma missao ao Peru como parte do
programa Jornada Exportadora, focado
no setor de bebidas e alimentos, e neste
ano realizara outra missao voltada para
0 setor de cosméticos.

3. Quais sao os principais setores em
que as relacbes econdOmicas e
comerciais entre Brasil e Peru
mostraram crescimento nos ultimos
anos?

O Brasil é atualmente o terceiro maior
parceiro comercial do Peru e o principal
na América do Sul. De acordo com o
perfil de Comércio e Investimentos do
Peru, um estudo da Inteligéncia de
Mercado da ApexBrasil, as exportacdes
brasileiras para o Peru incluem
produtos de maior valor agregado,
como veiculos; barras de ferro e aco;
papel e papeldo; além de
matérias-primas como o0 petrdleo,
principal produto exportado.




“ O comércio
bilateral tem

boas perspectivas
para o futuro

Em relacdo as principais categorias de
produtos importados pelo Brasil, o
estudo aponta que mais da metade dos
principais produtos importados do Peru
sao minérios metalicos.

Devido a proximidade geografica e as
boas rela¢des histdricas entre o Peru e o
Brasil, o comércio bilateral tem boas
perspectivas para o futuro.

4. Quais sao os maiores desafios que
ambos os paises enfrentam para
solidificar e expandir sua parceria
econdmica?

Reconhece-se que o comércio entre os
dois paises esta abaixo de seu potencial
e que um dos principais desafios é diver-
sificar as importacdes e exportacdes
para gerar maiores beneficios para
ambas as nagoes.

Com um crescimento médio anual de
2,4% no consumo total entre 2018 e
2022, o mercado peruano oferece boas

perspectivas para as exportacdes brasi-
leiras. O principal desafio é diversificar a
oferta exportadora, atualmente concen-
trada em veiculos e suas partes e aces-
sorios (13,3%), papel (7,5%), barras de
ferro e aco (4,8%) e outros produtos da
indUstria manufatureira (4,8%).

Em relacdo aos investimentos, obser-
vou-se na ultima década uma reducao
da presenca de empresas brasileiras no
Peru. O objetivo € reaproximar os seto-
res produtivos para reativar o dinamis-
mo e gerar solucdes que tragam benefi-
cios de longo prazo para ambos os
paises.

5. 0 que deve ser superado para que o
comércio bilateral entre Brasil e Peru
alcance seu maximo potencial?

Para que o comércio bilateral atinja seu
nivel ideal, &€ necessario superar desafios
estruturais e conjunturais. Um dos prin-
cipais obstaculos € a logistica, que ainda
dificulta a fluidez do comércio entre os
dois paises. Melhorar a infraestrutura,
0s sistemas de transporte e as rotas
comerciais pode reduzir custos e tornar
0s negodcios mais eficientes.
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No governo anterior, o Brasil se afastou
da América Latina. Por isso, o governo
de Lula impulsionou uma politica
comercial voltada para fortalecer a
integracao regional. Esse é um fator
politico chave: a decisdo estratégica de
fortalecer as conexdes entre os paises
sul-americanos de forma pragmatica,
além dos alinhamentos ideoldgicos. O
presidente Lula tem defendido essa
visdao, buscando uma maior integracao
regional que beneficie o comércio e os
investimentos entre Brasil e Peru.

6. Qual é a importancia do Peru para
a economia brasileira e para as
estratégias de internacionalizacao
das empresas brasileiras?

O Peru desempenha um papel
estratégico para a economia brasileira e
para a internacionalizacdao  das
empresas do pais devido a diversos
fatores. Pela  sua  proximidade
geografica, o Peru apresenta inumeras
oportunidades, especialmente para os
estados do norte do Brasil. Segundo os
estudos de inteligéncia de mercado da
ApexBrasil, o mercado peruano oferece
um grande potencial de negdcios, com
5.517 oportunidades identificadas para
a exportacao de produtos brasileiros.

Além disso, o Peru é um destino-chave
para produtos brasileiros de alto valor
agregado, como veiculos automotores e
aeronaves, o que ndo s6 impulsiona as
exportacdes brasileiras, mas também
contribui para a geracao de empregos e
para o fortalecimento da industria
nacional.

A posicdo estratégica do Peru no
Oceano Pacifico também pode ser
essencial para a internacionaliza¢ao das
empresas brasileiras, servindo como

um ponto de acesso privilegiado ao
mercado asiatico. Essa localiza¢do
permite que o Brasil amplie sua
presenca global, utilizando os portos
peruanos como canais de exportacao
para a Asia.

Dessa forma, a relacdo comercial entre
Brasil e Peru se torna cada vez mais
relevante,  contribuindo para o
crescimento  econémico e para o
fortalecimento da presenca
internacional das empresas brasileiras.

O Peruéum
destino-chave
para produtos

brasileiros




Existem
perspectivas
promissoras para
diversificar e
intensificar essa
colaboracao

7. Quais iniciativas estao em
andamento ou previstas para
aumentar a colaboracdo comercial
entre Brasil e Peru nos préximos
anos?

Atualmente, o comércio bilateral entre
Brasil e Peru é caracterizado por uma
concentracdo em produtos basicos e
semimanufaturados. No  entanto,
devido a proximidade geografica e as
boas relac¢des histdricas entre ambos os
paises, existem perspectivas
promissoras  para diversificar e
intensificar essa colaboracdo nos
proximos anos.

Uma iniciativa destacada nesse contexto
€ 0 projeto das Rotas de Integracao
Sul-Americana, promovido pelo governo
de Lula. Lancado em 2023, durante o
Consenso de Brasilia, esse projeto busca
fortalecer a conectividade entre o Brasil
e seus paises vizinhos, incluindo o Peru,
por meio de duas rotas estratégicas que
abrangem rodovias, ferrovias, hidrovias,
portos e aeroportos.

A medida gera importantes perspectivas
para fortalecer a cadeia produtiva de
ambos 0S paises, criando
oportunidades para o0s mercados
brasileiro e peruano e abordando
problemas estruturais que beneficiem
ambas as nag¢des. Em particular, a Rota 3
conecta os estados do Acre, Rondbdnia e
Mato Grosso com Peru, Bolivia e Chile,
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facilitando a exportacdao de alimentos,
maquinas e bens de consumo final.

Além das rotas, a ApexBrasil promove
projetos setoriais que tém o Peru como
mercado-alvo, assim como missdes
comerciais. Em abril, como mencionado
anteriormente, sera realizada a Jornada
Exportadora - edicao Peru, focada no
setor de HPPC (Higiene Pessoal,
Perfumaria e Cosméticos) na Coldémbia e
no Peru. Esse tipo de missdo
internacional permite que oS
empresarios brasileiros conhecam os
mercados  internacionais, realizem
visitas  técnicas, mergulhem nos
mercados selecionados e participem de
rodadas de negdcios com compradores
locais.

Essas iniciativas refletem 0
compromisso do Brasil em fortalecer a
integracdo regional e diversificar o
comércio bilateral com o Pery,
ampliando a coopera¢do econdmica e
explorando novas oportunidades de
negocios Nos proximos anos.

€& A ApexBrasil
promove projetos
setoriais

8. Quais sao as perspectivas de
crescimento para as relagoes
econdmicas entre Brasil e Peru nos
préximos cinco anos, considerando os
atuais cenarios politico e econdomico
de ambos os paises?

Considerando os cenarios politicos e
econbmicos  atuais, as relacles
econdmicas entre Brasil e Peru tém o
potencial de se fortalecer nos préximos
anos. A complementaridade das
economias de ambos os paises, aliada a
politicas de incentivo ao comércio e ao
investimento, pode resultar em um
aumento significativo do volume de
negocios bilaterais.

O governo do presidente Lula tem
apoiado iniciativas como a facilitacao do
comércio e dos investimentos, além da
promocao de projetos conjuntos em
setores estratégicos como energias
renovaveis, infraestrutura e tecnologia,
gue sdo fundamentais para impulsionar
essa colaboracao.

Além disso, a integracdo regional por
meio de blocos como o Mercosul
oferece uma plataforma para
aprofundar os lacos comerciais,
ampliando o acesso a mercados e
recursos.
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Compra/venda de empresas
Financiamento empresarial

Busca de sdcios e intermediacao de
produtos (Commodities) internacionais.

TV L

Torres y Torres Lara

Escritorio Juridico com 56 anos de
sdlida experiéncia no setor juridico,
econdmico e administrativo a servico
de nossos clientes.

Entre em contato conosco:
www.tytl.com.pe/ contacto@tytl.com.pe (511) 618 1515



Gastronomia

Cidade
maravilhosa e
gastronomica

Fernando Blower

Presidente do Sindicato de Bares e

. Restaurantes do Rio de Janeiro (SindRio) e

' Diretor Executivo da Associacdo Nacional
de Restaurantes (ANR).

“0O contexto atual é ideal para quem
esta interessado em investir no
setor de restaurantes e bares no Rio
de Janeiro”.

Nascido em Lima, o chef Marco Espinoza
construiu um pequeno império gastrondmico
no Brasil. Atualmente, ele é composto por
cinco marcas de restaurantes. O Cantdn
possui seis unidades, o Kinjo tem trés, e as
demais — Lima, Chaco e Taypa — apenas
uma. Em maio, o grupo de Espinoza cruzara
as fronteiras do pais com a inauguracao de
uma unidade do Canton em Buenos Aires,
Argentina. Além disso, ha outro Chaco prestes
a abrir no Rio de Janeiro, onde o chef peruano
ja tem quatro estabelecimentos.

Grande parte do sucesso empresarial de
Espinoza no Brasil se deve as condicBes
oferecidas pelo mercado carioca, que passa
por um momento extremamente promissor.
O Rio de Janeiro, para comecar, € um dos
destinos mais visitados do pais, como é
amplamente conhecido. Com uma
infraestrutura turistica sélida e ampla, a
cidade esta acostumada a receber grandes




eventos que ocorrem sem problemas,
como o show da Madonna realizado na
Praia de Copacabana em maio de 2024.

Esse é apenas um exemplo entre
muitos. Também foi realizada a 19°
cupula do G20, o Rock in Rio se tornou
um dos eventos musicais mais
esperados do mundo, e o alcance do
Carnaval carioca cresce cada vez mais.
Tudo isso fortalece uma imagem muito
positiva do Rio de Janeiro e ressoa
globalmente, impulsionando o turismo
na cidade. Um caso semelhante foi a
premiagao dos 50 Melhores
Restaurantes da América Latina, que
aconteceu na capital fluminense em
2023 e 2024 com o apoio do governo
local.

Vale lembrar que a edicdo do guia
Michelin dedicada a Sao Paulo e Rio de
Janeiro voltou a ser publicada em 2024,
apos uma pausa de quatro anos devido
a pandemia. O retorno da publicacgao,
que também contou com o patrocinio
dos governos locais de ambas as
cidades, € uma Gtima noticia para o
setor de restaurantes e bares como um
todo. Assim como os 50 Melhores
Restaurantes da América Latina, o guia
de origem francesa, relancado com uma
celebracdo no Copacabana Palace,
tende a fomentar o turismo nas cidades
que possuem restaurantes premiados.
Nao faltam viajantes que percorrem o
mundo com o objetivo de Vvisitar
restaurantes reconhecidos.

Dizer que tanto o ranking quanto o guia
Michelin beneficiam até mesmo os
estabelecimentos gastronémicos que
ndo estdo incluidos neles nao é exagero.
Afinal, ambos atraem turistas que
costumam gastar mais do que a média e

que, além disso, acabam visitando
restaurantes que nao foram premiados.
Nenhum viajante almoca e janta todos
os dias em restaurantes com estrelas
Michelin. Sempre ha espaco no
itinerario para aqueles restaurantes
reconhecidos por outras razdes e para a
grande quantidade de bares que
animam a vida noturna do Rio de
Janeiro.

Tudo isso fortalece
uma imagem muito
positiva do Rio de
Janeiro e ressoa
globalmente




Toda premiacdo gastrondmica, além
disso, atrai inevitavelmente jornalistas
internacionais especializados no tema,
bem como criticos e influenciadores
renomados. Essas pessoas, que ajudam
a manter o Rio de Janeiro no foco
internacional, também nado se limitam
aos restaurantes premiados com
estrelas  Michelin. Pelo contrario,
buscam conhecer novas propostas,
chefs emergentes e até mesmo a
comida de rua local. Pensar que prémios
desse tipo beneficiam apenas alguns
poucos estabelecimentos é um erro.

Lima, como muitos sabem, conseguiu se
reinventar como destino turistico gracas
a sua gastronomia. Durante muito
tempo, a cidade era vista apenas como
um ponto de passagem para os turistas
que viajavam a Cusco e Machu Picchu.
Isso ja ndo acontece. Hoje, Lima é
considerada a capital gastronémica da
América Latina. La estao alguns dos
restaurantes mais renomados do
mundo, como o Central, do chef Virgilio
Martinez, e o Maido, do chef Mitsuharu
“Micha” Tsumura.

A capital peruana conseguiu se
consolidar como um destino
gastrondmico porque fez investimentos
significativos com uma visdo de longo
prazo. Nao é por acaso que foi a
primeira cidade a sediar os 50 Melhores
Restaurantes da América Latina. O Rio
de Janeiro tem tudo a seu favor para se
posicionar como um destino
gastrondmico, com uma vantagem
significativa: é considerada uma das
cidades mais bonitas do planeta.

A atual taxa de cdmbio do dolar em
relacdo ao real impBe uma série de
desafios ao setor, comecando pelo

aumento dos custos de bebidas e

alimentos importados. No entanto, a
valorizacdo da moeda norte-americana
torna os investimentos mais acessiveis
para empresarios estrangeiros e tem
incentivado um aumento significativo no
numero de turistas, tanto estrangeiros
guanto nacionais. Estes ultimos, como é
natural, estao optando por viajar dentro
do pais em vez de para o exterior.

Um conselho para os empresarios
peruanos interessados em investir em
bares e restaurantes no Rio de Janeiro:
0s cariocas tém uma verdadeira paixao
por ceviche, e coquetéis como 0 pisco
sour estdao ganhando cada vez mais
popularidade nos bares da cidade.
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ENTREVISTA COM:

Jorge Luis Pérez

Flores

Gobernador Regional de
Lambayeque (Pera)

1. Qual é a sua visao sobre o potencial
de comércio internacional entre
Lambayeque e o Brasil, e como
acredita que os investimentos
brasileiros podem contribuir para o
desenvolvimento econdmico da
regiao?

O comércio entre Lambayeque e o
Brasil tem um enorme potencial, com
varios pilares estratégicos. Em primeiro
lugar, nossa oferta logistica e portuaria,
que permitira a exportacdo do Brasil
para a regido Asia-Pacifico através do
Porto de Eten em Lambayeque, que
contara  com 18  metros de
profundidade.  Este  porto  sera
conectado via Irsa Norte e a hidrovia
amazobnica até Manaus, oferecendo
uma rota bioceanica exclusiva entre o

Entrevista

Peru e o Brasil. Esse corredor reduzira
0os tempos e custos logisticos,
constituindo uma alternativa mais
eficiente aos elevados custos do Canal
do Panama.

Em segundo lugar, teremos um parque
industrial de 5.300 hectares e uma zona
econdmica especial, fundamentais para
a transformacdo de matérias-primas e o
desenvolvimento de indUstrias voltadas
ao comeércio internacional. Além disso,
estamos impulsionando o uso de
energias renovaveis (fotovoltaica e
edlica) e a producdo de hidrogénio
verde para projetos que aumentem
nossa sustentabilidade e
competitividade.

Por outro lado, Lambayeque possui
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uma destacada agroindUstria com

produtos  frutais como  mirtilos, “ Marco formal

abacates, aspargos e maracuja, assim ara a

como café e cacau provenientes de

Amazonas e Cajamarca. Isso se troca de
complementa com recursos bens e servigos

estratégicos como os fosfatos de
Bayovar e minerais como cobre e prata.
Finalmente, estamos avancando na
assinatura de um tratado de livre
comércio Peru-Brasil, por meio de
mesas técnicas, que facilitara um marco
formal para a troca de bens e servicos
entre os dois paises.

5.Mineracao: Minerais como cobre e
prata, fundamentais no
desenvolvimento tecnoldgico, tém
uma demanda crescente  nos
mercados internacionais.

2. Quais sao os setores-chave nos quais

Lambayeque poderia se beneficiar 6.Tratado de livre comércio
mais de uma maior integracao Peru-Brasil: Este acordo estabelecerd
comercial com o Brasil? um marco que beneficiara ambos os

paises com tarifas preferenciais e
regras claras, fortalecendo o
comércio bilateral.

1.Logistica e porto: Com o Porto de
Eten e sua conexdo direta com o
Brasil através da Irsa Norte e da
hidrovia amazdnica, Lambayeque se
tornara um dos principais parceiros
comerciais do Brasil para o acesso
aos mercados asiaticos

2. Parque industrial e zona
econdmica especial: A
transformacao de matérias-primas,
como frutas, café, cacau e minerais,
gerara  valor agregado  para

exportagao.
3.Energias renovaveis e 1
sustentabilidade: Priorizamos i ~ PARQU ! INDUST tIAL DE

projetos de energia fotovoltaica,
eblica e producao de hidrogénio
verde para garantir uma matriz
energética limpa e competitiva.

LAMBAYE QUE *

4.Agroindustria e fosfatos: Os
produtos frutais, café, cacau e os
fosfatos de Baydvar fortalecerao
nossas exportacbes e nossa
industria agricola.
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3. Como vocé acredita que o Porto de
Eten pode complementar o Porto de
Chancay em termos de logistica e
facilitacdo do comércio entre a Asia e
o Brasil, e quais beneficios essa
sinergia trara para a regiao?

O Porto de Eten, com seus 18 metros de
calado e sua conexao com um parque
industrial de 5.300 hectares, sera um
complemento estratégico ao Porto de
Chancay. Enquanto Chancay se tornara
um hub principal para o comércio com a
Asia, Eten serd o porto especializado na
conexao logistica entre o norte e o

centro do Brasil com a regido
Asia-Pacifico.
Gracas a Irsa Norte, a hidrovia

amazonica e sua ligacdo com Manaus, o
Porto de Eten permitira um transporte
mais rapido e econdmico desde o Brasil,
evitando os altos custos do Canal do
Panama. Essa sinergia gerara uma
alternativa competitiva, com reduc¢ao de
tempos e custos logisticos. Além disso,
sua integracdo com o parque industrial
e a zona econdmica especial fortalecera
a transformacao de matérias-primas,
gerando emprego e dinamismo
econdmico na regido.

4. Quais sao os projetos de
infraestrutura logistica prioritarios
que o governo regional esta
promovendo para melhorar a
conectividade entre Lambayeque e o
Brasil e onde vé uma oportunidade
para investidores brasileiros?

Os projetos prioritarios incluem:

1.Porto de Eten: Sera um eixo logistico
essencial para o comércio entre o
Brasil e a Asia.

2.Irsa Norte e hidrovia amazénica:
Conectarao Lambayeque com
Manaus, formando uma rede de
transporte bioceanico eficiente.
3.Parque industrial e zona econémica
especial: Oferecem 5.300 hectares
para desenvolver industrias de
transformacgao de matérias-primas.

4. Energias renovaveis: Projetos de
energia fotovoltaica, edlica e producao

de hidrogénio verde trarao
sustentabilidade e eficiéncia
energeética.

5.Tratado de livre comeércio

Peru-Brasil: Estamos trabalhando em
mesas técnicas para garantir um
marco que fomente o investimento e o
comércio bilateral.

Essa sinergia gerara uma alternativa
competitiva.
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Para os investidores brasileiros, essas
iniciativas representam oportunidades
em logistica, desenvolvimento industrial
e projetos energéticos sustentaveis.

5. Como estao sendo geridos os
investimentos publicos e privados
para garantir a execucao
bem-sucedida desses projetos de
infraestrutura, e qual é o papel do
governo regional nesse processo?

O governo regional de Lambayeque
trabalha ativamente na articulacdo de
investimentos por meio de parcerias
publico-privadas e obras por impostos.

Estamos impulsionando projetos
estratégicos como o Porto de Eten, o
parque industrial e 0S
desenvolvimentos de energias
renovaveis, com énfase em
transparéncia,  sustentabilidade e
eficiéncia.

“ Estamos
impulsionando

projetos de energias
renovaveis e
producao de
hidrogénio verde.

Nosso objetivo é gerar confianca nos
investidores, especialmente do Brasil,
garantindo um ambiente favoravel para
o desenvolvimento de projetos que
beneficiern ambos os paises em setores
como logistica, agroindustria e
transformacgao de matérias-primas.

6. Que mensagem vocé gostaria de
transmitir aos empresarios
brasileiros que poderiam estar
considerando investir na regiao de
Lambayeque no futuro préximo?

Lambayeque é uma regido estratégica
cheia de oportunidades. Contamos com
o Porto de Eten, uma rota bioceanica
exclusiva para o Peru e o Brasil, e um
parque industrial com zona econdmica
especial pronto para receber
investimentos destinados a
transformacdo de matérias-primas e ao
desenvolvimento industrial.

Além disso, estamos impulsionando
projetos de energias renovaveis e
producdo de hidrogénio verde, o que
garante sustentabilidade e eficiéncia
para os projetos futuros. Convido-os a
explorar essas oportunidades e a fazer
parte de iniciativas que fortalecerdao o
comércio entre a Ameérica do Sul e a
Asia, garantindo um futuro préspero
para o Peru, minha regido Lambayeque
e nossa irma Republica do Brasil.
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POR QUE SE ASSOCIAR A g amesi-peny
CAMARA DE COMERCIO
BRASIL-PERU?

A Camara é um espago de alta
conectividade empresarial e de
negocios que tem como objetivo
ajudar nossos associados no seu
posicionamento nos mercados onde
operamos (Brasil e Peru).

Alguns beneficios de se associar sao:

Mais informacgdes em:
CONTACTO@CAMBRAPE.ORG

Visite-nos em:
WWW.CAMBRAPE.ORG






Durante esse periodo, a guerra
comercial entre os Estados Unidos e a
China se tornou um motor de mudanca.
A imposicdo de tarifas aumentou a
incerteza e gerou flutuacdes
significativas nos precos das
commodities. O Peru, cuja economia
depende em grande parte da
exportacdo de minerais e produtos
agricolas, foi impactado por essas
variagbes. Por exemplo, em 2018,
registrou-se uma queda de 14% no
preco do cobre, o que reduziu as
receitas  fiscais e diminuiu o
investimento no setor mineral.

Fluxo de Capitais de Portfdlio para Mer-

cados Emergentes (USS Milhées)
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Elaboragdo propria

Mas também o setor financeiro foi
afetado pelas politicas da época. Com
base em dados coletados do The
Institute of International Finance,
mostra-se que em 2018 os fluxos de
capital de portfdlio despencaram para
US$ 200.000 milhdes, em comparagao
com 2017 (US$ 375.000 milhoes),
refletindo o efeito da politica de
repatriacdo de capital e da reforma fiscal
do ano anterior. A reducdo desses fluxos
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também mostrou a diminuicao do
investimento em mercados emergentes.
O desenvolvimento e consolidacdo desse
eixo oferece inumeras oportunidades no
curto, médio e longo prazo, e ndo apenas
de Xangai, mas também na propria
construcdo dessa via multimodal e ao
longo de cada trecho dela.

Ha oportunidades para investidores
portuarios, operadores logisticos
terrestres,  fluviais, maritimos e
oportunidades que se vislumbram no
curto prazo para companhias aéreas de
carga e passageiros, assim como para
empresas que atuem em todos os
Servicos conexos a essas atividades.

Com o inicio do segundo governo de
Trump em 2025, muitas das politicas
protecionistas foram reforcadas. A
administracdo  atual intensificou a
imposicdo de novos tarifarios sobre
produtos  importados de  paises
estratégicos, como México, Canada e
China, e promoveu incentivos fiscais para
estimular a producdo interna nos Estados
Unidos. Essas medidas tém como objetivo
consolidar a economia nacional e reduzir
a dependéncia de bens estrangeiros, mas
ao mesmo tempo geram um ambiente de
maior concorréncia para os exportadores
peruanos. Essa situacdo mostra a
necessidade de o Peru diversificar seus
destinos de exportacdao e desenvolver
produtos com maior valor agregado para
manter sua competitividade internacional

Valor das Exportagées Peruanas (USS
Milhées)
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Elaboragdo prépria

Embora ja ha algum tempo a China
tenha se tornado nosso principal
parceiro comercial, os Estados Unidos
continuam sendo um destino comercial
que o Peru ndo pode perder. Apds a
pandemia da COVID-19, o Peru tem
intensificado esforcos na diversificacao
para novos mercados. Uma potencial
tendéncia de queda nas exportacdes em
2025 deve ser enfrentada por meio de
estratégias de diversificacao comercial e
melhorias na competitividade, sem
descuidar dos nossos  principais
parceiros comerciais.

A politica migratoria, por sua vez, teve
um impacto significativo no fluxo de
remessas, um componente essencial da
economia peruana. A aplicacdo da
politica de 'tolerancia zero' e o
endurecimento nas deportacdes
provocaram uma redu¢ao no envio de
remessas. Durante 2024, estimou-se
que o fluxo de remessas representava
cercade 1,8% do PIB nacional, mas essas
medidas restritivas poderiam nos levar a
uma diminui¢do aproximada de 10% em
relacdo ao volume total de remessas
recebidas, considerando que 40% das
remessas totais do Peru vém de fontes
norte-americanas.
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Remessas do Exterior (US$ Milhdes e %
do PIB)
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Além desses efeitos diretos, o
endurecimento das politicas comerciais
e migratorias tem impulsionado os
investidores a reorientar suas
estratégias. A reducdo nos fluxos de
capital para mercados emergentes tem
incentivado alguns setores a buscar
novas fontes de financiamento e a
aproveitar nichos de mercado menos
saturados. O Peru, com uma economia
estavel e uma série de acordos de livre
comércio, se apresenta como um
destino atraente para empresas que
desejam diversificar sua presenca fora
do mercado norte-americano.

Asituagdo de incerteza global obrigou os
empresarios peruanos a repensar suas
estratégias e buscar inovacao. Por um
lado, a diminuicdo dos fluxos de capital
e das exportacbes destaca a
necessidade de diversificar os destinos
comerciais e de investimento. Por outro
lado, a conjuntura atual abre portas
para oportunidades em  setores
estratégicos, como a industrializacdo de
produtos primarios, o desenvolvimento
de energias renovaveis e a
modernizagdo da infraestrutura. A
criacdo de Zonas Econbmicas Especiais
(ZEE) e projetos de grande porte, como o

megapuerto de Chancay, sdao exemplos
de iniciativas que poderiam atrair
capital estrangeiro e gerar um impacto
positivo na economia local.

Para os empresarios e investidores, o
cenario atual é um convite para
transformar a incerteza em uma
vantagem competitiva. A diversificacdo
de mercados, a modernizacdo da
infraestrutura e a consolidagdao de
setores estratégicos ndao s6 permitirao
mitigar os efeitos adversos de um
ambiente global volatil, mas também
posicionardo o Peru como um ator
relevante no comércio internacional. A
resiliéncia e a capacidade de adaptacao
do mercado peruano, respaldadas por
dados estatisticos e tendéncias claras,
abrem um leque de oportunidades para
aqueles que estao dispostos a investir
em inovacgao e crescimento.
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ECONOMIA

O Comité de
Sustentabilidade/ESG
da Camara de
Comércio Brasil-Peru:

()8 Um Passo Decisivo

Violeta Valenzuela Recavamen Carmen Rosa Hernéndez

e Rumo a Cooperacao

| @ _ @ ! Sustentavel

COMITE DE SUSTENTABILIDADE

Sara Leiva Mendoza Julian Musso (Brasil)

(Perdi) COORDENADOR DE
VICE-PRESIDENTE WEBINAR

Comité de Sustentabilidade/ESG
da Cadmara de Comércio Brasil-

e . -fl I | *
i A\ Peru - CAMBRAPE

Fabio Elias Gomes (Pert) Elior De Almeida (Brasil)

cog:li)l-\E(':\ll'll'\II\)gARODE ALIANGAS SUSTENTAVEIS "Este prOjetO tem Como ObjetiVO
conectar as empresas que oferecem

servigos relacionados a
R =) sustentabilidade com aquelas que
anica Fregeo (Brasi I A e precisam de apoio na implementacao
COORDENADORA DE

RODADA DE NEGOCIOS SUPORTE TECNICO de estratégias sustentaveis e de ESG” .

Q A @ O Comité de Sustentabilidade/ESG da Camara
oo Coda et de Comércio Brasil-Peru, recentemente
e Tl LS U constituido em janeiro de 2025, iniciou suas
atividades com o firme propdsito de

promover a sustentabilidade na cooperacdo e

nas relacdes comerciais entre ambos os

Adolfo Meza Espinoza Jorge Tuesta pa ises .
MEMBRO REGULAR MEMBRO REGULAR
DO COMITE DO COMITE

Nesta etapa inicial, foi formada a Diretoria,

composta por membros selecionados com

: base em sua experiéncia e afinidade com os

AIEMBRO RECOLAR JosChlarth ata Gelinco objetivos do comité. Essa equipe diretiva,
20 CoMITE Do CoumE juntamente com o compromisso de todos os
membros do comité, desempenhara um

papel fundamental na execu¢dao de projetos

que contribuirdo para o sucesso da Camara

de Comércio Brasil-Peru.
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(...) Busca-se facilitar a
adocao de praticas
responsaveis e
sustentaveis nas
operacoes comerciais
entre o Brasil e o Peru.

Na sua primeira reuniao interna,
realizada em 31 de janeiro, foi aprovado
um cronograma inicial de atividades
que contempla diversas iniciativas a
serem desenvolvidas nos proximos
meses. Entre elas, destacam-se uma
capacitacao e um webinar programados
para abril e agosto, respectivamente. A
capacitacdao se concentrara  nos
beneficios e na importancia de adotar
critérios ESG (Ambiental, Social e

Governanca) e boas praticas
sustentaveis para acessar novos
mercados, melhorar a reputacdo

corporativa, reduzir riscos e obter

financiamento verde. Por sua vez, o
webinar abordara aspectos do universo
juridico relacionados a sustentabilidade
e aos critérios ESG. Ambas as atividades,
aprovadas pelo presidente da Camara,
constituem um passo fundamental para
a criacdo de um ambiente empresarial
sustentavel

Um dos projetos mais destacados
dentro do comité €& 'Aliancas
Sustentaveis', uma iniciativa proposta
por Eilor Marigo, Coordenador do
Projeto 'Aliancas Sustentaveis'. Este
projeto tem como objetivo conectar as
empresas que oferecem servi¢os
relacionados a sustentabilidade com
aquelas que precisam de apoio na
implementacao de estratégias
sustentaveis e de ESG. Ao fomentar essa
interconexdo, busca-se facilitar a
adocdo de praticas responsaveis e
sustentaveis nas operac¢bes comerciais
entre o Brasil e o Peru.
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Além dos projetos em desenvolvimento,
esta sendo avaliada a organizacao de
uma rodada de negocios para o
segundo semestre do ano. Esta
iniciativa, pendente de aprovacao por
parte do presidente da Camara,
oferecera uma plataforma chave para
que as empresas de ambos os paises
explorem novas oportunidades de
colaboracao comercial.

Por meio dessas atividades, o Comité de
Sustentabilidade/ESG ndo sé busca
fortalecer o intercambio comercial entre
Brasil e Peru, mas também promover a
inovacdo e a sustentabilidade como
pilares essenciais para o]
desenvolvimento empresarial na regiao.
Seu objetivo final é se tornar uma
referéncia na América do Sul em relacdo
a integracdo de praticas empresariais
sustentaveis.

DIRETORIA DO COMITE DE SUSTENTABILIDADE / ESG

Nomes Cargo
1 Violeta Valenzuela Recavamen Presidente Perd
2 Sara Leiva Mendoza Vice-presidente Peru
3 Carmen Rosa Hernandez Salazar Secretaria Perd
4 Fabio Elias Gomes Coordenador de Capacitagao Peru
5 Juan Musso Coordenador de Webinar Brasil

. N . Coordenadora de Rodadas .
6 Ivanilda Frazdo Tolentino , . Brasil
de Negdcios

. . . . Coordenador do Projeto .
7 Elior De Almeida Marigo y equipo . .. Brasil
Aliangas Sustentaveis

8 José Andrés Acosta Suporte Técnico Peru

Fonte: Elaboragdo prépria
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Além dos membros da Diretoria, o Comité Brasil-Peru conta com um valioso grupo
de membros que contribuem ativamente para o desenvolvimento de nossas
iniciativas. Eles sao:

. Gerente Geral da Omni i
9 Ricardo Coda L Peru
Logistic

Gerente general de UHY
10 Carlos Sandoval Blancas Sandoval & Perd
Asociados SAC

11 Adolfo Meza Gerente Geral da PYSMISAC Peru

Gerente Geral da Global .
12 Jorge Tuesta . Peru
Expert Corporation - GLEXCO

CEO daves Consultoriae
Assessoria Empresarial

13 Mariana Castilho . . Brasil
Sociedades Unipessoal Ltda
(GRUPOQO RIMINI)
14 José Martin Matta CEO & Fundador da OCCA3 Brasil

Fonte: Elaboracdo prépria




ENTREVISTA COM

Alexis

Marquina Forttini

CEO da Peru Ferias

1. Como surgiu a ideia de organizar
eventos como o Peru Cargo Week e a
Expo China no Peru?

A ideia do Peru Cargo Week nasceu em
2009, quando viajei para a Colémbia
acompanhando meu pai em uma
conferéncia sobre transporte terrestre,
na qual ele foi convidado como
palestrante. Naquele momento, ele
liderava um importante sindicato de
transporte de carga e presidia a Camara
Interamericana de Transporte, Capitulo
Peru. Durante essa viagem, percebi a
necessidade de realizar em nosso pais
um evento de transporte multimodal de
alto nivel. Decidimos organizar a
primeira edicdo em 2011 na Fortaleza
Real Felipe, em Callao, e desde entao
continuamos sem interrupcdes até
2025, quando celebraremos a 11°
edicdo.

A EXPO CHINA Peru é um projeto que
estamos desenvolvendo com nossa

equipe desde 2023. Seu principal
objetivo é fortalecer ativamente as
relacbes comerciais existentes com a
China. Consideramos que 2025 é o
momento ideal para lancar essa feira,
apos a inauguracao do Megapuerto de
Chancay. Este porto, juntamente com as
ampliacbes dos terminais ja existentes,
oferece uma plataforma estratégica
para que fornecedores chineses
apresentem sua oferta tecnoldgica
multisectorial a América Latina. Ao
mesmo tempo, permite que o Peru e
outros paises da regiao exibam sua
oferta exportavel para este crescente
mercado, com um foco especial em
nossos produtos agricolas.
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2. Qual a importancia do Peru Cargo
Week para o setor logistico e de
transporte de carga na regiao,
especificamente para o Peru e Brasil?

O Peru Cargo Week é fundamental para
o setor logistico e de transporte de
carga, nao apenas no Peru, mas em toda
a regido, com um impacto especial no
Brasil. Este evento melhora a
competitividade do comércio exterior e
fortalece a cadeia de distribuicdo,
beneficiando importadores e
exportadores. Também facilita a
conexdao comercial entre o Peru, Brasil e
outros paises, otimizando rotas de
transporte e promovendo o intercambio
de mercadorias.

A adocdo de tecnologias avancadas
desempenha um papel fundamental
neste evento, ajudando as empresas a
melhorar a eficiéncia de suas cadeias de
suprimentos. Além disso, promove o
estabelecimento de rela¢bes comerciais
estratégicas, faciltando o  fluxo
internacional de mercadorias em
mercados chave como o Brasil.

Outro aspecto relevante é a promog¢ao
da sustentabilidade na logistica,
impulsionando praticas responsaveis
que beneficiem tanto o meio ambiente
qgquanto a reputacao internacional dos
paises participantes. Por fim, o Peru
Cargo Week representa uma grande
oportunidade para pequenas e médias
empresas, permitindo-lhes  acessar
solucdes logisticas inovadoras e ampliar
sua presenca em mercados

T

internacionais.

3. Qual tem sido a resposta das
empresas e participantes nas edi¢oes
anteriores do Peru Cargo Week?

Desde sua criacdo, o Peru Cargo Week
contou com a participacao das principais
empresas do setor de transporte de
carga, logistica e comércio exterior em
nosso pais. O evento se consolidou
como a principal vitrine para que
empresas fornecedoras de solucbes
para o comércio exterior nao apenas
exibam seus produtos e servicos, mas
também participem de congressos e
encontros especializados. Eventos como
0 Congresso Internacional de
Transporte de Carga, Logistica e
Comércio Exterior, o Forum Portuario e
Aeroportuario, a Roda de Negdcios e o
Coquetel Cargo, foram fundamentais
para fortalecer as relacbes entre
importadores, exportadores,
transportadores e toda a cadeia
logistica. A resposta tem sido altamente
positiva, com um crescimento continuo
na participacdao e nas oportunidades de
negdcios geradas.
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4. 0 que diferencia o Peru Cargo Week
de outros eventos similares no nivel
global ou regional?

O Peru Cargo Week se distingue por seu
enfoque integral no comércio exterior e
na logistica, adaptando-se as
necessidades especificas de
exportadores e importadores na
América Latina. Sua plataforma permite
gue os participantes acessem solug¢des
inovadoras em transporte,
armazenamento e tecnologia,
promovendo a colaboracao entre todos
os atores da cadeia de suprimentos.

O evento também se destaca por
abordar tendéncias emergentes, como
digitalizacao, automacao e
sustentabilidade. Sua localizagao
estratégica no Peru, um pais-chave para
0 comércio na regido, o torna uma
oportunidade Unica para impulsionar
negocios e otimizar processos logisticos.

5. Como o Peru Cargo Week e a Expo
China se equiliboram no mesmo
espaco e quais sao seus objetivos em

termos de negécios e colaboragao?

Ambos eventos se complementam
perfeitamente. A EXPO CHINA ¢é
direcionada a compradores do setor
publico e privado interessados em
adquirir produtos chineses, enquanto o
Peru Cargo Week permite que empresas
de logistica e transporte oferecam suas
solucbes para a importacdo e
exportacao desses produtos. Também é
uma plataforma para pequenas e
medias empresas em busca de novas
representacbes e oportunidades de
negocios.

6. Qual é o perfil das empresas
participantes no Peru Cargo Week e
Expo China, e por que seria
interessante para empresarios
brasileiros?

Peru Cargo Week inclui empresas dos
setores de logistica, transporte,
tecnologia, infraestrutura e servicos
para a cadeia de suprimentos. Entre elas
estdo operadores logisticos, agéncias
aduaneiras e empresas de transporte
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multimodal.

EXPO CHINA, por sua vez, reune
empresas chinesas de manufatura,
tecnologia, maquinario e produtos de
consumo. Para empresarios brasileiros,
esses eventos representam uma
oportunidade unica para fortalecer sua
infraestrutura logistica, acessar novos
fornecedores e diversificar sua oferta de
produtos e servicos.

7. Qual é o papel das aliangas
internacionais no crescimento do
setor?

As  aliancas internacionais  sao
fundamentais para a expansao dos
negdcios em um mundo globalizado. A
EXPO CHINA facilita a criagdo de
vinculos comerciais entre empresas
latino-americanas e chinesas, enquanto
a CAMBRAPER (Camara de Comércio
Brasil-Peru) atua como uma ponte entre
o Brasil e o Peru, promovendo a
transferéncia de conhecimento e a
integracdo das cadeias produtivas.
Esses eventos sdo valiosos para os
empresarios brasileiros, pois lhes

permitem estabelecer relacdes
comerciais estratégicas, acessar
mercados-chave como a China e
fomentar a inovacao e a

competitividade na regido.
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Negobcios

Comércio,
Investimento e
Desenvolvimento
através da Rota de
Integracao Amazonica

\  Claudia Lapeyre Bringas
( Conselheira SDR, Consul Geral do Peru
ﬁ em Manaos.

=

“0O desenvolvimento e consolidacao
deste eixo oferecem uma infinidade
de oportunidades a curto, médio e
longo prazo, nao apenas a partir de
Xangai, mas também na prépria
construcao dessa via multimodal e
ao longo de cada um de seus
trechos”.

Nas Jdltimas décadas, tem sido uma
preocupacao constante dos diferentes
governos peruanos alcancar um maior
desenvolvimento do nosso pais por meio da
geracdo de emprego produtivo, do aumento
do investimento nacional e estrangeiro e da
promocdo das nossas exportacodes.

Com esse objetivo e por meio de diversos
Ministérios e agéncias, incluindo o Ministério
das Relacdes Exteriores, foram
implementadas iniciativas, mecanismos e
acordos que, aproveitando as circunstancias
favoraveis do cendrio mundial, como a
mudanca do centro do poder econdmico para
aregido da Cuenca Asia-Pacifico e a criacdo do
porto de Chancay no Peru, com uma linha
direta de navegacdo para Xangai, resultaram




na abertura de mercados importantes,
oportunidades de negdcios e integracdo
e desenvolvimento, através da insercao
estratégica do Peru no mundo, a partir
da América do Sul.

Talvez a rota de integracdo mais
divulgada e estudada tenha sido o
Projeto IIRSA Sul, que conecta a costa
sul de Ica com IAapari e faz parte do Eixo
de Integracao Peru-Brasil-Bolivia, o qual,
até o momento, ja esta em operacao,
permitindo o transporte de carga de e
para o Peru (incluindo o porto de
Chancay), Bolivia e Brasil,
principalmente para os Estados do Acre
e Ronddnia.

No entanto, € evidente que as
dimensdes do Brasil e sua importancia
econdbmica na regido, como parceiro
comercial do Peru, ndo se limitam a esse
eixo de integracdo. Ja esta planejado e
em desenvolvimento outro eixo
multimodal que conecta, por via fluvial,
o norte do Brasil, principalmente o
Estado do Amazonas e a Zona Franca de

Manaus, com o0s principais portos
fluviais do Peru (lquitos, Pucallpa,
Yurimaguas), os quais, por via terrestre,
se conectam com Os principais portos
da costa peruana (Paita, Chancay, Callao
e até o projetado porto de Pimentel) e,
por sua vez, esses portos estdo ligados
ao Oceano, conectando-os a Xangai e
aos principais portos de todo o Pacifico.

O desenvolvimento e a consolidagao
deste  eixo oferecem  inumeras
oportunidades a curto, médio e longo
prazo, ndo apenas a partir de Xangai,
mas também na prépria construcdo
dessa via multimodal e ao longo de cada
um dos seus trechos.

68 1alvez arota de
integracao mais
divulgada e
estudada tenha
sido o Projeto
1IRSA Sul.
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Ha oportunidades para investidores
portuarios, operadores logisticos
terrestres,  fluviais, maritimos e
oportunidades que se vislumbram no
curto prazo para companhias aéreas de
carga e passageiros, assim como para
empresas que atuam em todos os

servicos relacionados a essas atividades.

A Zona Franca de Manaus €& um
importante polo econémico no pais,
com mais de 600 empresas, muitas
delas multinacionais de grande porte,
como Samsung, LG, Honda, para citar
apenas algumas. Essas empresas
importam uma grande parte de seus
componentes da Asia e também
exportam parte de sua producdo de alta
tecnologia. Além disso, o Estado do
Amazonas possui uma significativa
producdo de minerais, madeiras e
produtos farmacéuticos, que também
podem representar fontes de negdcios
importantes.

Por outro lado, toda a regidao norte do
Brasil, com suas dezenas de milhdes de
habitantes (pelo menos 2 milhdes em
Manaus), representa um  grande
mercado cheio de oportunidades para
os produtos de consumo de nosso pais.
Embora esses produtos ja sejam
comercializados em pequenas
quantidades através da triplice fronteira
e cheguem até Manaus desde os
tempos da Gran Colémbia, gracas a esse
novo eixo de integracdo, poderiam
chegar em grandes quantidades e de
forma mais facil. Isso permitiria
abastecer grandes mercados e redes de
supermercados com produtos como
frutas, tubérculos, legumes, hortaligas,
peixes do mar, truta, mariscos, entre
outros.

Esse mesmo mercado também oferece
grandes possibilidades para roupas de

algoddo e materiais de construcdo,
como cimento, ferro, pedra britada e
diversos acabamentos de construcdo,
assim como para servicos de
gastronomia, internet,
telecomunicacdes, logistica, eletricidade
e turismo.

Como fluxo de retorno que sustente a
cadeia logistica de exportacdao de
produtos para o Brasil, poderiam ser
transportados de volta arroz, acgucar,
carnes de boi, frango e porco, 6leos
lubrificantes, combustiveis, produtos
farmacéuticos e cosmeéticos,
automdveis, motocicletas, celulares,
tablets, entre outros produtos de
tecnologia, os quais poderiam ter como
destino final nosso pais ou ser
distribuidos através de nossos portos
para todo o Pacifico.

66 A zona Franca
de Manaos € um

importante polo
econdmico no pais.
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As possibilidades que se abriram a
partir do norte do Brasil, através de
Manaus, para investidores e
comerciantes de bens e servicos de
todos os tipos e dimensdes, sdo
infinitas e ja estdo em movimento
gracas ao esfor¢o conjunto do Estado
e dos empresarios.

Foruns como o Comité de Fronteira
Amazbnica Norte, que reunird nos
proximos meses em Manaus o0s
governos regionais e o0s atores
econdmicos e sociais de ambos os
paises, contribuirdo para facilitar e
acelerar toda essa dinamica comercial
e de integracao viaria e econémica, e,
por isso, devem ser apoiados e
valorizados pela comunidade
empresarial.

Somos uma empresa consultoria

com mais de 45 anos de experiéncia

no mercado, composta por uma

equipe de profissionais especializados

no fortalecimento das organizacdes,

no desenvolvimento organizacional

e financeiro, assim como nas suas

capacidades de comunicacado e .

relacionamento estratégico. ' CONTATE-NOS:

Edificio Lima Central Tower,
Av. El Derby N° 254 Piso 14,
Oficina 1404 - Surco - Lima.
https://ase.pe/




Negoécios

Trés pequenas
experiéncias para
esses dez longos
anos

Ramiro Figueroa Solano
Gerente Geral Bauducco

“Algumas das experiéncias que nos
levaram a superar esses desafios de
marca ao longo desses ultimos 10
anos e, até 2025, finalmente colher
alguns frutos".

As vezes nos perguntamos sobre todos os
desafios que envolvesn abrir uma empresa
brasileira no Peru, € certamente muitas
respostas rondam nossas cabecgas. Por isso,
decidi registrar neste artigo algumas das
experiéncias que nos ajudaram a superar
esses desafios de marca durante os ultimos
10 anos e, em 2025, finalmente colher alguns
frutos no Peru.

1.A barreira do idioma: "Senhores, é
BAUDUCCO"

Sabemos que falamos idiomas diferentes e,
durante os primeiros anos da marca no Peru,
muitos dos peruanos comuns, COMoO VOCé ou
eu, ndo conseguiam pronunciar a palavra
corretamente. Eles diziam  Bambuco,
Beumuco, Baduco e uma infinidade de
apelidos, mas sempre associados ao “B”, o
que nos levou a perceber que precisavamos




Tinhamos que reforcar um bom
posicionamento da marca na mente do
consumidor, ainda mais sabendo que é
o sobrenome do dono e que
deveriamos pronuncia-lo corretamente.
Hoje conseguimos isso com muito
esforco e investimento ano apds ano.

Como aprendizado para 0S
exportadores da Camara de Comércio
do Brasil, busquem sempre um produto
que seja de facil pronuncia para o
mercado ao qual chegam, neste caso o
peruano. Se necessario, facam algum
ajuste  sutil  no  produto, pois
lembrem-se que produtos como
“bolinhos, bisnaguinhas” nao existem
aqui. Nao se esquecam também de
antecipar questdes de marca com o
orgao responsavel pela prote¢ao da
mesma aqui no Peru: o Indecopi.

2.Adaptacao Cultural: "O maior do
mundo”

Todos os peruanos em geral sabemos
que os brasileiros sempre utilizam a
frase “o mais grande do mundo”, ndo sé
devido a grande extensado territorial do
pais, mas também por serem
reconhecidos por diversos aspectos
como futebol, surfe, carnaval, praias,
selvas tropicais, novelas, etc.

No entanto, isso nem sempre € verdade
no Peru, entdo as vezes €& melhor
manter um perfil mais discreto para
algumas coisas, para poder, no
momento certo, fazé-las realmente
como devem ser feitas. Nao a toa, hoje
nos conhecem como o panetone mais
vendido do mundo.

“ Busquem sempre um produto que seja de facil
pronuncia para o mercado ao qual chegam.




Qual é o aprendizado para nossos
amigos exportadores?: "Guardemos
sempre pdo para maio", dizemos nos.
Nos primeiros anos, por mais que se
tenha, devemos ser cuidadosos com o
qgue realmente queremos e temos; ainda
mais nestes tempos, manter um perfil
baixo para manter uma marca com
humildade nos primeiros anos, nao
necessariamente é uma estratégia ruim,
especialmente se a marca ja é conhecida
la fora, mas nao aqui; pelo contrario,
isso pode nos trazer grandes satisfacdes
no futuro.

3.Inovacgao: "sempre algo diferente"

Para o peruano, isso € o mais chamativo,
somos um pais ainda conservador e
qualquer novidade nos chama a
atencdo; na empresa, sempre traziamos
um produto que ndo era comercializado
aqui no Peru, mas sim no Brasil. Nao
importava o volume de vendas, mas sim
o fator diferencial que se obtinha frente
ao mercado. Todos o0s anos que
faziamos isso, o fator 'uau' foi muito
notavel, e isso se refletiu em vendas dos
produtos regulares

Aprendamos, amigos exportadores, que
isso no Brasil sempre existe, ha milhares
de produtos que vocés tém que estdo
em outro momento ou estagio em
relacdo ao que hoje se tem no Peru. Nao
tenhamos medo do fracasso, e muito
menos do sucesso!

Viva o Peru, Viva o Brasil | e boas
vendas!!!
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Eventos

Celebracao do primeiro ano da CAMBRAPER:
um coquetel de sucessos e aliancas
estratégicas

Um evento repleto de conexdes
estratégicas e aliangcas chave para o
futuro. A CAMBRAPER encerra seu
primeiro ano de operagdes com um

coquetel de sucesso, reunindo
importantes figuras dos setores publico
e privado do Peru e do Brasil,
reafirmando seu compromisso em
fortalecer os lagos comerciais entre os
dois paises.

No dia 28 de novembro, a Camara de
Comércio Brasil-Peru (CAMBRAPER)
comemorou o encerramento de seu
primeiro ano de operagdes com um
coguetel em Sao Paulo, uma das cidades
mais vibrantes do Brasil. O evento reuniu
importantes personalidades dos setores
publico e privado do Peru e do Brasil,
marcando um marco significativo no
fortalecimento dos lagcos comerciais
entre os dois paises.

Con un ambiente cordial y propicio para
el networking, los asistentes pudieron
intercambiar ideas y explorar nuevas
oportunidades de negocio. Entre los
invitados se destacaron los Exmos. Srs.
Embajadores Romulo Acurio de Peru y
Jodo Clemente Baena Soares de Brasil,
guienes con su presencia otorgaron un
valor especial al evento, simbolizando la
estrecha colaboracién entre ambas
naciones.

Este coquetel foi mais do que uma
celebracao; foi uma demonstragcao do
compromisso da CAMBRAPER em
continuar promovendo um ambiente de
cooperagdo e crescimento para as
empresas do Peru e do Brasil.

A Camara continua se consolidando
como uma ponte estratégica para facilitar
a troca comercial, fomentar novos
investimentos e apoiar seus membros na
expansao e consolidacdao nos mercados
bilaterais.

Desde a CAMBRAPER, estendemos um
agradecimento especial a todos 0s nossos
convidados pela participagdo e as
personalidades que tornaram este evento
possivel. Esperamos continuar
trabalhando juntos para impulsionar o
desenvolvimento econbémico de ambos
os paises e fortalecer ainda mais nossa
rede de contatos empresariais.

"Este evento é um reflexo
do bem-sucedido primeiro
ano da CAMBRAPER.
Agradecemos a todos os
presentes pelo apoio
continuo e reafirmamos
NOosso compromisso de
continuar fortalecendo os
lacos comerciais entre o
Brasil e o Peru." exclamou
Rafael Torres, Presidente da
Camara de Comércio Brasil
Peru






Institucional

Nuestros préoximos eventos

PROGRAMA: VISITA AS
INSTALAGCOES DO MEGAPORTO
DE CHANCAY E ESPACOS
LOGISTICOS COMPLEMENTARES

CAFE DA MANHA: MUDANCAS
TRIBUTARIAS NO BRASIL E
REPERCUSSOES NO COMERCIO

COM O PERU
21 de margo de 2025

Hora Sao Paulo (SP): 09:30 - 11:00
Hora Lima (Perd): 07:30 - 09:00

Evento Hibrido
(Membros e Convidados)

REUNIAO FECHADA:
APRESENTACAO DE AVANCOS,
NOVIDADES E NOVOS
MEMBROS

10 de abril de 2025

Hora Sao Paulo (SP): 09:30 - 11:00
Hora Lima (Peru): 07:30 - 09:00

Evento Virtual
(Somente membros e aliados)

RODA DE NEGOCIOS: COMITE
SUPPLY CHAIN / LOGISTICA

12 de maio de 2025
(Horario a confirmar)

Evento presencial

03 de abril de 2025

Hora Sao Paulo (SP): 9:00 a.m. - 4:00 p.m.
Hora Lima (Peru): 7:00 a.m. - 2:00 p.m.

Evento presencial
(associados CAMBRAPER e membros RIN)

CAPACITAGCAO: COMITE DE
SUSTENTABILIDADE

14 de abril de 2025

Hora Sao Paulo (SP): 5:00 p.m. - 6:30 p.m.
Hora Lima (Peru): 3:00 p.m. - 4:30 p.m.

Evento Virtual
(Somente membros e aliados)

CAFE DA MANHA: BRASIL

21 de maio de 2025

Hora Sao Paulo (SP): 08:30 - 10:00
Hora Lima (Peru): 06:30 - 08:00

Evento Hibrido
(Membros e Convidados)




Institucional

Nuestros préximos eventos

REUNIAO FECHADA:

APRESENTACAO DE AVANGOS,

NOVIDADES E MEMBROS
30 de maio de 2025

Hora Sao Paulo (SP): 09:30 - 10:30
Hora Lima (Peru): 07:30 - 08:30

Evento virtual
(Somente membros e aliados)

CAPACITAGCAO: COMITE
SUPPLY CHAIN - ARANCELS E
ABRANGENCIA DO TLC ENTRE

O BRASIL E O PERU

23 de junho de 2025

Hora Sao Paulo (SP): 5:00 p.m. - 6:30 p.m.
Hora Lima (Peru): 3:00 p.m. - 4:30 p.m.

Evento virtual
(Somente membros e aliados)

CAFE EMPRESARIAL LIMA:
COMITE SUPPLY CHAIN:

OPORTUNIDADES COMERCIAIS

05 de junho de 2025

Hora Sao Paulo (SP): 10:30 - 12:00
Hora Lima (Peru): 08:30 - 10:00

Evento Virtual
(Membros, aliados e convidados)

FORUM BRASIL-PERU (EVENTO
INTERNACIONAL)

26 de junho de 2025

Hora Sao Paulo (SP): 10:00 a.m. - 4:00 p.m.
Hora Lima (Peru): 8:00 a.m. - 2:00 p.m.

Evento presencial
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Institucional

Conheca nossos Associados

Business Communications Consulting S.A.C. - Associado do Peru

npresa BUSINESS COMMUNICATIONS COMSULTING SAC

jo: Gerente General

Proveedora de Servicios de Idiomas (Traduccidn,
interpretacion, localizacion, sutitulacion y doblaje, capacitacicn
en idiomas, transcripcion)

tividade adic Organizador de campeonatos
internacionales, especialmente el remao

it BNI, CRL-MET, ULEM

B e agordillo@bec.com.pe

@ Empresa Seyconel Automacao Industrial LTDA

& Cargo: Sdcios fundadores

ﬂ Eciuipaml.anln.ns £ AcessMios para elevacio e movimentagio de
carnga

o0  Inspecdo e manutengio de equipamentos de movimentagio
de canga

@ Pais: Brasil

E Correo: export@seyconel.com.br

Junior

R




